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Додаток до рішення виконавчого 

      комітету Луцкої міської ради 



  ____ ________2013  № _______

Положення

про розміщення соціальної реклами в місті Луцьку

Це Положення розроблене відповідно до законів України «Про місцеве самоврядування в Україні», «Про рекламу», «Про захист суспільної моралі», рішення Луцької міської ради від 02.03.2012 № 21/42 «Про окремі рішення виконавчого комітету Луцької міської ради з питань соціальної реклами», рішення виконавчого комітету Луцької міської ради від 03.11.2011 № 770-1 “Про порядок розміщення зовнішньої реклами у м. Луцьку та Порядок проведення  демонтажу, обліку, зберігання і реалізації засобів зовнішньої реклами»» і визначає основні вимоги до розробки, виготовлення, розміщення і розповсюдження соціальної реклами та інформації на замовлення Луцької міської ради та її виконавчого комітету.
1. Основні визначення
1.1. Соціальна реклама – інформація будь-якого виду, розповсюджена в будь-якій формі, спрямована на досягнення суспільно корисних цілей, популяризацію загальнолюдських цінностей, розповсюдження якої не має на меті отримання прибутку.

1.2. Реклама (інформація) на замовлення Луцької міської ради, її виконавчого комітету – реклама (інформація) про роботу органів місцевого самоврядування, органів державної влади у впровадженні соціально-важливих рішень, про проведення загальнодержавних, міських та інших соціальних заходів, призначена для посилення уваги населення до вирішення соціально-економічних проблем держави та міста, спрямована на формування об’єктивної громадської думки, патріотичного виховання, підвищення духовної моралі.

1.3. Рекламодавець соціальної реклами - особа, яка є замовником соціальної реклами для її виробництва та/або розповсюдження (Луцька міська рада та її виконавчі органи, органи виконавчої влади, громадські організації).

1.4. Виробник соціальної реклами - особа, яка повністю або частково здійснює виробництво соціальної реклами.

1.5. Розповсюджувач соціальної реклами - особа, яка здійснює розповсюдження соціальної реклами будь – якими рекламними засобами.

1.6. Рекламні засоби – засоби, що використовуються для доведення соціальної реклами ( інформації) до її споживача.

1.7. Робоча група з розгляду проектів соціальної реклами (інформації) – затверджений склад осіб розпорядженням міського голови (працівники Луцької міської ради, представники громадських організацій, представники суб’єктів господарювання, що працюють у галузі реклами), - створена з метою розгляду та узгодження соціальних програм тощо, їх фінансування, визначення необхідності розміщення матеріалів, як соціальної реклами, у визначених кількості та термінах.

2. Цілі та завдання соціальної реклами та інформації на замовлення

Луцької міської ради, її виконавчого комітету
2.1. Інформування громади міста про роботу міської ради та її виконавчого комітету.

2.2. Створення загального інформаційно-рекламного поля соціальної спрямованості.

2.3. Пропагування ідей, спрямованих на вирішення нагальних соціально- економічних проблем міста та лучан, надання населенню практичної корисної інформації з різних напрямків соціального життя.

2.4. Формування єдиної комплексної системи забезпечення захисту моральних засад, об’єктивної думки громадян про дії міської ради та її рішення.

2.5. Інформування населення про послуги, заходи, акції міської ради, виконавчого комітету, комунальних закладів, соціальних служб тощо.

2.6. Антипропаганда негативних явищ, узалежнень, криміналізації суспільства тощо.

2.7. Пропагування суспільно - орієнтованого, привабливого, здорового способу життя (фізичного та морального), захист материнства та дитинства, інших загальнолюдських цінностей.
3. Порядок замовлення та розміщення соціальної реклами та інформації

Луцької міської ради, її виконавчого комітету

3.1. В разі виникнення необхідності розміщення соціальної реклами, інформації Луцької міської ради, її виконавчого комітету рекламодавець письмово звертається до міського голови з пропозицією не пізніше як за 20 (двадцять) календарних днів до початку проведення рекламної кампанії, заходу, та надає рекламні матеріали в електронному та паперовому вигляді з зазначенням мети, термінів та кількості.

У разі звернення громадської організації розмістити соціальну рекламу, виконавчий орган міської ради (відповідно до змісту та напрямку соціальної реклами) надає рекомендації щодо необхідності її розміщення.

Виготовлення, розповсюдження соціальної реклами (інформації) повинно здійснюватись у відповідності до вимог чинного законодавства.

3.2. Робоча група протягом п’яти робочих днів з дати звернення визначає відповідність наданих матеріалів вимогам діючого законодавства та критеріям соціальної реклами, необхідність та доцільність їх розміщення. При прийнятті позитивного рішення робоча група надає рекомендації щодо розміщення соціальної реклами (інформації Луцької міської ради, її виконавчого комітету) з пропозиціями щодо кількості та термінів (що відображається у протоколі).

3.3. На підставі рекомендацій робочої групи рекламодавець виготовляє рекламні матеріали за кошти, передбачені відповідними програмами, власні, залучені кошти тощо, та подає їх уповноваженому органу. 

3.4. На підставі протоколу робочої групи орган, уповноважений розміщувати соціальну рекламу (інформацію Луцької міської ради, її виконавчого комітету), проводить роботу з розміщення.

3.5. При розміщенні соціальної реклами, інформації Луцької міської ради, її виконавчого комітету на засобах зовнішньої реклами уповноважений орган готує проект рішення виконавчого комітету про звільнення розповсюджувачів зовнішньої реклами від плати за тимчасове користування місцем розміщення засобів зовнішньої реклами на період розміщення соціальної реклами.

3.6. На підставі ухваленого рішення виконавчим комітетом міської ради розповсюджувачам зовнішньої реклами здійснюється перерахунок плати за тимчасове користування місцем розміщення засобів зовнішньої реклами на період розміщення соціальної реклами.

4. Вимоги до розміщення соціальної реклами та інформації

4.1. Соціальна реклама має бути чітко відокремлена від іншої інформації, таким чином, щоб її можна було ідентифікувати як соціальну рекламу.

Соціальна реклама не повинна містити посилань на конкретний товар та/або його виробника, на рекламодавця (за винятком випадків, коли рекламодавцем є громадська організація), на об'єкти права інтелектуальної власності, що належать виробнику товару або рекламодавцю соціальної реклами, назв посад та прізвищ політичних діячів, службових осіб державної влади та місцевого самоврядування, Народних депутатів України, депутатів місцевих рад, логотипів політичних партій. Так само не допускається розміщення під виглядом соціальної реклами прихованої реклами політичних діячів, службових осіб державної влади та місцевого самоврядування, Народних депутатів України, депутатів місцевих рад, політичних партій.

Не є соціальною рекламою інформація ідейного впливу на людей, що має на меті прямо або опосередковано привернути увагу до суб’єктів виборчого процесу (інформація політичних діячів, посадових осіб державної влади та місцевого самоврядування, політичних партій), сформувати у суспільстві та у свідомості громадян позитивне або негативне ставлення до них або спрямувати політичну поведінку громадян і соціальних груп у їх ставленні до згаданих осіб, у тому числі інформаційні повідомлення про заходи, що проводяться або підтримуються із вказаною метою, привітання із державними, професійними чи релігійними святами.

4.2. Засоби масової інформації - розповсюджувачі реклами, діяльність яких повністю або частково фінансується за рахунок державного або місцевих бюджетів, зобов’язані розміщувати соціальну рекламу органів державної влади та органів місцевого самоврядування, громадських організацій безкоштовно в обсязі не менше 5 відсотків ефірного часу, друкованої площі, відведених для реклами.

4.3. Засоби масової інформації - розповсюджувачі  реклами, що повністю або частково фінансуються з державного або місцевого бюджетів, зобов’язані надавати пільги при розміщенні соціальної реклами, замовником якої є заклади освіти, культури, охорони здоров’я, соціальної сфери, які утримуються за рахунок державного або місцевих бюджетів, а також благодійні організації.

4.4. Розміщення звернень службових осіб державної влади та місцевого самоврядування, Народних депутатів України, депутатів місцевих рад, політичних партій, в т.ч. різного роду привітання із державними, професійними чи релігійними святами, заклики до моралі, дотримання правил співжиття тощо здійснюється на загальних (комерційних) підставах.

4.5. Особи, які здійснюють на благодійній основі діяльність щодо виробництва і розповсюдження соціальної реклами (інформації), передачі свого майна, в тому числі коштів, іншим особам для виробництва і розповсюдження соціальної реклами (інформації), користуються пільгами, передбаченими законодавством щодо благодійної діяльності.

4.6. При виробництві та розповсюдженні соціальної реклами забороняється:

- вміщувати твердження, які є дискримінаційними за ознаками походження  людини, її соціального і майнового стану, расової та національної  належності, статі, освіти, політичних поглядів, ставлення до релігії, за мовними ознаками, родом і характером занять, місцем проживання, а також такі, що дискредитують інших осіб;

- подавати відомості або закликати до дій, які можуть спричинити порушення законодавства, завдають чи можуть завдати шкоди здоров'ю або життю людей та/чи довкіллю, а також спонукають до нехтування засобами безпеки;

- використовувати засоби і технології, які діють на підсвідомість споживачів реклами;
- використовувати або імітувати зображення Державного Герба України, Державного Прапора України, звучання Державного Гімну України, зображення державних символів інших держав та міжнародних організацій, а також офіційні назви органів державної влади України, органів місцевого самоврядування, крім випадків, передбачених законами України у сфері інтелектуальної власності;

- вміщувати зображення фізичної особи або використовувати її ім'я без письмової згоди цієї особи.

4.7. Забороняється соціальна реклама:

- з використанням зображень неповнолітніх, які споживають або використовують продукцію, призначену безпосередньо для дорослих чи заборонену для придбання або споживання неповнолітніми;

- з інформацією, яка може підірвати авторитет дорослих або дискредитувати довіру  неповнолітніх  до  них;

- яка використовує легковірність чи брак досвіду у неповнолітніх;

- з використанням справжньої або іграшкової зброї.

4.8. Реклама не повинна містити тверджень або зображень неповнолітніх у небезпечних ситуаціях чи за обставин, що у разі їх імітації можуть завдати шкоди неповнолітньому або іншим особам, а також інформації, здатної викликати зневажливе ставлення неповнолітніх до небезпечних для здоров'я і життя ситуацій.

4.9. У галузі соціальної реклами неприпустима недоброякісна реклама, недостовірна реклама, неетична реклама, прихована реклама.

5. Основні принципи соціальної реклами

Основними принципами соціальної реклами є:
- гуманність, милосердя;
- законність, достовірність;
- актуальність, цілеспрямованість;

- використання державної мови та інших мов у відповідності до чинного законодавства України;

- використання форм та засобів, які не завдають споживачеві реклами моральної, фізичної або психічної шкоди.

6. Носії рекламної інформації та їх особливості

6.1. Носіями рекламної інформації є:

- місцеве та національне телебаченн;

- місцеве та національне радіо;

- друковані засоби масової інформації (газети, журнали, тощо);

- інтернет мережа;

- зовнішні рекламоносії (окремі спеціальні конструкції - щити, екрани, лайтпостери, розташовані просто неба, на фасадах будинків та споруд тощо);

- внутрішні рекламоносії (будь-які носії реклами, розміщені зсередини будинків, приміщень, споруд, тощо);

- транспортні засоби.

6.2. Особливості розміщення рекламної інформації:

- забороняється використання безплатних номерів телефонів пожежної охорони, міліції, швидкої медичної допомоги та інших аналогічних служб для соціальної реклами.

- на відміну від інших категорій реклами дозволено розміщувати соціальну рекламу у приміщеннях органів влади, дошкільних закладах освіти, загальноосвітніх школах та спеціалізованих загальноосвітніх закладах освіти, через радіотрансляційні або інші звукові мережі сповіщенння пасажирів у транспортних засобах громадського користування та вокзалах.

7.Прикінцеві положення

7.1. Питання, що не врегульовані цим Положенням, вирішуються згідно з чинним законодавством України, а також відповідно до рішень міської ради та рішень виконавчого комітету.

7.2. Спори, що виникають при вирішенні питань, пов’язаних з розміщенням соціальної реклами, вирішуються у встановленому законодавством порядку.

Заступник міського голови,                                                       

керуючий справами виконкому                                                         Юрій Вербич

